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AGENDA
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Nel 2018 il mercato è stabile, con calo dei volumi legati ad effetti di stagionalità 
compensati da aumenti di prezzo (inflazione e trading up). Crescita della MDD

1LCC 2018 +0,3%

Tutti i canali ampliano 
l’assortimento4

+0,5 
2Inflazione del basket, con la 
nuova offerta che è premium o 
super-premium 

+2,5%

3MDD

Fonte: IRI Infoscan Census®.YTD18: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018. 1IIpermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa  Persona + Petshop Tradizionali + Petshop Catene + Discount + Online.
2Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa Persona. 3Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 4Trend NMR vs Novembre ’17. 5Ipermercati + Supermercati + Specialisti Casa Persona.

+1,6% Promozioni stabili 
ma efficacia in calo5 -2,5
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Il segmento Premium sostiene la crescita del mercato (69/31 il contributo alla 
crescita di MDD/IDM). Sofferenza dei leader

LCC – I segmenti di offerta (Griglia Prezzi)

TOTALE LCC: -0,1% Quota Valore Trend Valore
Indice di Prezzo

Medio2

Segmento Premium 16,8 2,6

Marca Industriale (>130) 13,7 1,0 170

Marca Del Distributore (Linee Premium+Bio) 3,0 10,8 122

Segmento Mainstream1 69,5 -0,7

Marca Industriale High (100-130) 27,1 -4,3 116

Marca Industriale Medium (65-99) 25,9 1,1 89

Marca Del Distributore (Linea Insegna) 13,1 1,2 86

Segmento Primo Prezzo 13,8 -0,2

Marca Industriale (<65) 3,1 -2,6 53

Primi Prezzi Industriali Discount 2,7 8,4 67

Marca Del Distributore (Linee Primo Prezzo+Altre) 0,6 -6,2 73

Marca del Distributore Discount 7,4 -1,5 61

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Discount. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018.
1Vendite di prodotti di Marca nel canale Discount pari al 3,4%. 2Base 100 = ISLsp.
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100,0 100,3
0,05 0,18 0,28 0,33 0,35

0,42 0,29 0,17 0,00

YTD 2017 Ipermercati Libero
Servizio
Piccolo

Superstore Pet
Tradizionali

Pet Catene Online Specialisti
CP

Supermercati Discount YTD 2018

La multicanalità genera uno spostamento del valore delle vendite dai canali 

tradizionali verso i canali specializzati, i discount e l’online.

LCC – Indici delle vendite a valore 2017 = 100. Contributi alla crescita dei valori. Punti percentuali1

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa  Persona + Petshop Tradizionali + Petshop Catene + Discount + Online.
1Punti percentuali di variazione rispetto all’anno precedente. YTD ottobre 2018 vs YTD ottobre 2017.
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La crescita di quota della MDD è la più alta dal 2013.Le politiche di segmentazione
degli assortimenti generano un consistente trading up

LCC – Indicatori di performance della MDD – YTD 2018

10.374 mld€
Valore delle
vendite nel

20181

10.374 mld€
Valore delle
vendite nel

20181

Trend Volumi2

+1,4%

Quota Valore
+19,3%(+0,6)
Quota Valore
+19,3%(+0,6)

Trend Valore
+2,5%

Trend Valore
+2,5%

Numero 
Medio 

Referenze3

1.582 (+6,1%)

Pressione 
Promo

18,9% (-0,1)

Pressione 
Promo

18,9% (-0,1)

Trend Valore 
«Funzionale» 

13,6%

Trend Valore 
«Funzionale» 

13,6%

Incidenza 
«Insegna»

74,7% (-1,2)

Incidenza 
«Insegna»

74,7% (-1,2)

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018.
1Valore calcolato su YE 25 novembre 2018. 2Vendite a valore a prezzi costanti. 3Trend NMR vs Novembre ‘17. 



© 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 7

LCC – La quota della MDD a parità di 
perimetro1 – YTD 2018

19,0 19,3

21,9 
22,7 

YTD 2017 YTD 2018

Quota MDD Offline Quota MDD Online

LCC – Vendite e evoluzione del canale ONLINE

Nel canale online la quota della MDD è in crescita significativa, è superiore al 
canale fisico e la distanza continua ad aumentare

+0,3

Fonte: IRI E-Commerce Panel ®. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018. 1Quota MDD Online nei Retailer Tradizionali operanti nel canale Onlin2.
2Vendite canale Online Gennaio Novembre 2018 e;stima Dicembre 2018. 3Variazione % vendite canale Online. 4Quota canale Online su Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti CP

30,8
32,4

40,3

30,2
32,7

38,0

29,0

20,3

42,2

36,2

40,7

55,7

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic

430M +40% 0,7%
42 3

+0,7

+2,9

+3,4
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I risultati dei gruppi distributivi sono molto polarizzati, il mercato è virtualmente 
diviso in due gruppi, la MDD è una leva competitiva vincente

LCC – Analisi del posizionamento della MDD nei Gruppi distributivi1 – YTD 2018

31,7

21,9

46,3

Quota Valore          Trend % Valore          LCC                                  MDD LCC Valore                      IDM LCC

-3,9 

1,7 

4,2 

Bad

Medium

Top

-0,6 

5,4 

6,4 

Fonte: IRI InfoScan Census®. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018. Ipermercati + Supermercati.
1Gruppi distributivi  Ipermercati + Supermercati rappresentanti il 100% del LCC raggruppati per performance.

-4,5 

0,9 

3,6 
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La quota delle grandi imprese si è erosa di 2,2 punti nel corso degli ultimi 4 anni 
soprattutto a favore delle piccole imprese e della MDD

LCC – Quota valore e variazione % valore per cluster dimensionale1 – YTD 2018

32,5 31,8 30,9 30,3 30,3

25,6 25,8 26,0 26,0 25,7

23,5 24,2 24,6 25,0 24,7

18,4 18,2 18,5 18,6 19,3

2014 2015 2016 2017 YTD 2018

MDD

Piccole
Imprese

Medie
Imprese

Grandi
Imprese -1,7 

-1,7 

-0,2 

2,5 

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. Anni solari 2014 - 2017 e YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018.
1Grandi Imprese. Vendite > 200 mio€; Medie Imprese: vendite 30-200 mio€; Piccole Imprese: vendite < 30 mio€.
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La MDD supporta la crescita del tessuto produttivo delle PMI italiane

25,3

36,4

38,3 Altri +3,9 2,5 mio€

21 - 100 +2,7 26 mio€ (50-15 mio€) 

Top 20 +1,8 82 mio€ (50-140 mio€)

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018. 
11.120 Copackers rappresentanti l’85% della MDD codificata in Immagino ordinati per fatturato generato dalla MDD

LCC – Analisi del posizionamento dei Copackers1 – YE 2018

Incidenza Valore          Trend % Valore         Fatturato Medio MDD
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Delta Quota Volume1

# 91 Ctg3 / Quota Valore 14,0%

1. Mozzarelle

2. Olio Extravergine Oliva

3. Nutrizione Cane

4. Nutrizione Gatto

5. Olio di Semi

# 134 Ctg3 / Quota Valore 17,9%

1. Affettati

2. Grana e Simili

3. Carta Igienica

4. Gelati Multipack

5. Biscotti

# 89 Ctg3 / Quota Valore 22,2%

1. Surg. Vegetali Naturali / Frutta

2. Tonno Sott’olio

3. Latte Uht

4. Surgelati Pesce Naturale

5. Accessori Tavola Usa e Getta

# 24 Ctg3 / Quota Valore 25,1%

1. Uova di Gallina

2. Frutta Secca Senza Guscio

3. Burro

4. Caffè Macinato

5. Confetture Spalmabili

La MDD sta rafforzando la sua quota di mercato in maniera diffusa nei reparti e nelle 

categorie (#223 ctg). 

LCC – La crescita della MDD – YTD 2018 

Fonte: IRI InfoScan Census®. YTD 2018: 43 settimane terminanti il 28 ottobre 2018. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 338 Categorie LCC in cui MDD è presente (escluso Ortofrutta PI).
1Variazione quota a volume rispetto YTD 2017 e trend Valore 2018. 3TOP 5 categorie per vendite in valore della MDD.

0,0 

0,5 

0,4 

-0,3 

0,3 

1,0 

0,5 

0,4 

8,1 

13,3 

17,0 

21,4 

22,8 

25,0 

29,3 

32,7 

Quota Valore

Delta quota
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Il rafforzamento competitivo della MDD avviene principalmente nelle sue 
categorie di forza

1151 CATEGORIE «CORE»
(29% LCC, 47% MDD)

1421 CATEGORIE «SVILUPPO»
(40% LCC, 22% MDD)

451 CATEGORIE «DIFESA»
(13% LCC, 24% MDD)

1181 CATEGORIE «CRITICHE»
(16% LCC, 7% MDD)
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SOPRA MEDIASOTTO MEDIA

SURG VEGETALI NATURALI/FRUTTA 35,2

CARTA IGIENICA 33,7

AFFETTATI 31,0

GELATI MULTIPACK 26,1

TONNO SOTT’OLIO 18,7

LATTE UHT 17,2

BISCOTTI 12,2

MERENDINE 11,5

OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA 18,5

BEVANDE BASE FRUTTA 30-99% 17,8

NUTRIZIONE GATTO 17,4

PASSATA DI POMODORO 16,7

VERDURA IV GAMMA 59,7

UOVA DI GALLINA 42,2

GRANA E SIMILI 37,1

MOZZARELLE 21,7

Quota MDD 30,9/+1,3; +218 mio€Quota MDD 10,2/+0,5; +89 mio€

Quota MDD 34,4/-0,7; -9 mio€Quota MDD 8,4/-0,4; -47 mio€

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane terminanti il 28 ottobre 2018 ed il 29 ottobre 2017. 420 Categorie in cui è presente la MDD.

Quota valore MDD YE2018 = 19,0. 1TOP 4 categorie per vendite in valore della MDD ordinate per quota a valore.

LCC – La crescita della MDD – YE 2018 
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-6,2 

1,2 

0,7 

13,6 

7,5 

13,0 

Le linee di alta gamma e specialistiche guidano il successo della MDD. I primi 
prezzi continuano a soffrire

LCC – La segmentazione della MDD – Incidenza % e Trend – YTD 2018

3,5

77,7

0,7
2,5

7,3

8,3

Ortofrutta Fresco Drogheria
Alimentare

Freddo Cura
Persona

Bevande Cura Casa Pet Care LCC

Premium

Bio Eco

Funzionale

Kid

Mainstream

Primo Prezzo

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YTD 2018: 47 terminanti il settimane al 25 novembre 2018. 1Insegna + Marchi DO. 2Primo Prezzo + Altre Marche.

1

2
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LCC – L’evoluzione degli assortimenti della MDD 
(Numerica e variazione %) – Ottobre 2018

LCC – Il posizionamento di prezzo a scaffale della 
MDD per segmento1 – YTD 2018

La variazione dell’offerta a scaffale orienta il carrello della spesa verso prodotti a 
più alto valore

-5,6 

4,1 

-1,5 

22,3 

19,6 

12,2 

Primo Prezzo

Mainstream

Kid

Funzionale

Bio Eco

Premium

2

3

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018.
1Indice di Fisher: posizionamento del prezzo base calcolato a livello di segmento 2Insegna + Marchi DO. 3Primo Prezzo + Altre Marche.

133 127 
106 

84 

62 

1,1 1,1 

-1,1 -0,6 

0,3 

Premium Bio Eco Funzionale Insegna Primo
Prezzo

Indice Prezzo Base Variazione 1.427 
1.491 

1.582 

Nov'16 Nov'17 Nov'18
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100,0

102,14,3

-1,2
-1,0

YE 2017 Stabili Delisting Listing YE 2018

La contrazione delle vendite legata agli assortimenti esistenti ed alla loro 
manutenzione si contrappone alla crescita generata dalla innovazione

LCC – Contributi alla crescita dei ricavi della MDD1 – Punti percentuali2 – YE 2018

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. Analisi per singolo prodotto (tot 65.000 prodotti attivi nell’ultimo periodo). Indici vendite in valore. 
1MDD nel Largo Consumo Confezionato esclusa Ortofrutta PI. 2Punti percentuali di variazione rispetto all’anno precedente: YE ottobre 2018 vs YE ottobre 2017.



© 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 16

La segmentazione della MDD riesce a generare crescita sia con l’innovazione
che con gli assortimenti esistenti. Attenzione alla manutenzione del mainstream

0,7

6,5 

MDD Insegna MDD Segmenti

Delisting

Offerta Esistente

Listing

Crescita

2

-0,7

-2,0

+3,4

-1,7

+6,9

+1,3

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 2Punti percentuali di variazione rispetto all’anno precedente: YE ottobre 2018 vs YE ottobre 2017.
1MDD LCC esclusa Ortofrutta PI. 2MDD Segmenti: Premio, BioEco, Funzionale, Kid, Marchi DO, Primo Prezzo, Altre Marche

LCC – Contributi alla crescita dei ricavi della MDD1 – Punti percentuali2 – YE 2018
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Nel 2018 prosegue il riallineamento dei prezzi a scaffale sulla MDD Insegna
Le dinamiche promozionali rispetto all’IDM valgono 2,5 pti di posizionamento

LCC – Posizionamento di prezzo1 MDD 
INSEGNA – YTD 2018

LCC – Promozionalità IDM vs MDD INSEGNA –
YTD 2018

86,7

84,3

86,2

83,7

Idx P Medio Idx P Base

YTD 2017 YTD 2018

29,5 29,7 29,4 29,3

20,2 19,4 18,2 18,3

2015 2016 2017 YTD2018

IDM MDD INSEGNA

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YTD 2018: 47 settimane terminanti il 25 novembre 2018.
1Indice di Fisher: posizionamento del prezzo base calcolato a livello di segmento.
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100,0
102,1

1,0
1,0

1,9

4,3

-1,0
-0,5

-1,2

-3,4

YE 2017 Delisting Prezzo a
scaffale
(Listino)

Pressione
Promo

Copertura
Distributiva

Efficacia
Promo

Volumi Mix Listing YE 2018

Il modello di sviluppo della MDD. Ampliamenti degli assortimenti, mix e rotazioni
sostengono le performance della MDD. Attenzione alla gestione dello scaffale

LCC – Contributi alla crescita dei ricavi della MDD1 – Punti percentuali2 – YE 2018

Fonte: IRI InfoScan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. Analisi per singolo prodotto (tot 65.000 prodotti attivi nell’ultimo periodo). Indici vendite in valore. 
1MDD nel Largo Consumo Confezionato esclusa Ortofrutta PI. 2Punti percentuali di variazione rispetto all’anno precedente: YE ottobre 2018 vs YE ottobre 2017.

EAN Stabili
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Il consumatore italiano di distingue per la ricerca della qualità e naturalità degli
ingredienti, per la certificazione dei processi produttivi e per l’origine locale

La descrizione della qualità del prodotto – Italia vs Europa

Be natural: 

Quality raw 
material: 

Pack that 
respects

environment:

Certified 
production
process:

Come from 
non intensive 

farms: 

Be fair trade: 

Be a 
‘unique’
product:

Good taste: 

Be healthy: 

Ingredients of 
national origin: 

Guarantee 
physical well

being: 

Be «Km 0»: 

Be organic: 

Have a 
medium-high 

price: 

Produced
by known
brand: 

Enhance
gastronomic

culture: 

43%

56%

61% 35%

30%

43%

33%

31%

21%

28%

30% 11%

15%

18%

9%

6%

56%

54%

51% 42%

35%

35%

30%

27%  

25%  

25%  

24%  24%  

17%  

17%  

14%  

9%  

Fonte: IRI Shopper Survey®. Q.12 Come descriveresti la qualità di un prodotto? Quali sono le principali caratteristiche che un prodotto deve avere?

Sample. Totale rispondenti online (Italia = 507, Europa = 3.334).. La percentuale nel box grigio si riferisce alla media italiana, quella in basso a destra alla media europea



© 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 20

Coniugando orientamenti del consumatore e tematiche relative alla sicurezza 
alimentare sono stati selezionati attributi di prodotto identificativi di questi concetti 

• Denominazione geografica: DOCG, DOC, IGT, DOP, IGP (#53)

• Materia prima 100% Italiana (#91)

Italianità (#111)

• Biodegradabile (definito come: 100% biodegradabile o completamente biodegradabile)

• Riciclabile (definito come: 100% riciclabile o completamente riciclabile)

Packaging Ecosostenibile (#54)

• Prodotti biologici certificati

Biologico (#286)

• Senza olio di palma (#45)

• Senza parabeni (#19)

• Senza siliconi (#9)

Ingredienti (Free From) (#64)
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LCC – Incidenza % attributo su categorie3 –
YE 2018

LCC – Valore delle vendite per attributo
– Mld€  – YE 2018

Abbiamo analizzato oltre 30.500 codici prodotto, tra i quali ci sono 7.248 codici 
prodotto MDD1

Fonte: IRI InfoScan Census®. RI Dictionary e GS1 Italy Immagino per definizione attributi di prodotto. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018. 4Numero categorie analizzate per singolo attributo.
1Numero codici prodotto MDD / totali per il singolo attributo presenti nelle categorie del LCC analizzate al lordo delle sovrapposizioni.2Vendite in valore dell’attributo nelle categorie analizzate. 3Quota valore dell’attributo nelle categorie analizzate.

0,1 

0,1 

0,2 

1,6 

1,9 

2,0 

2,3 

Senza Siliconi
(# 9)

Pack Ecosostenibile
(# 54)

Senza Parabeni
(# 19)

Biologico
(# 286)

Denominazione Geografica
(# 53)

Senza Olio di Palma
(# 45)

Materia Prima 100% Italiana
(# 91)

0,7 

3,5 

4,9 

11,0 

11,1 

11,4 

20,1 

Pack Ecosostenibile
(# 54)

Biologico
(# 286)

Senza Siliconi
(# 9)

Materia Prima 100% Italiana
(# 91)

Senza Parabeni
(# 19)

Denominazione Geografica
(# 53)

Senza Olio di Palma
(# 45)

4
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La MDD ha un ruolo determinante nell’affermazione della qualità e della sicurezza

LCC – Il posizionamento competitivo della MDD1 – Attributi di prodotto cross-category– YE 2018

41,7

25,6 25,3
23,2

13,1

6,1 4,9
0,7

2,9

-0,7

1,1 1,3 0,9 2,6

Biologico
(# 286)

Pack Ecosostenibile
(# 54)

Materia Prima 100%
Italiana
(# 91)

Denominazione
Geografica

(# 53)

Senza Olio di Palma
(# 45)

Senza Parabeni
(# 19)

Senza Siliconi
(# 9)

Quota MDD Delta P.ti

Fonte: IRI InfoScan Census®.IRI Dictionary e GS1 Italy Immagino per definizione attributi di prodotto. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018.
1Quota a valore della MDD per attributo nelle categorie del LCC analizzate. 2Numero categorie analizzate per singolo attributo.

2
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La qualità e la sicurezza sono al centro delle scelte del consumatore premiando 
significativamente la MDD

LCC – Variazione % vendite – Attributi di prodotto cross-category (# 7.248 / 30.666)1 – YE 2018

172,2

21,6

14,3
9,6 8,5

7,5 3,3

26,2

7,7
2,7

7,7

-7,4

2,3
6,1

Senza Siliconi
(# 23 / 351)

Pack Ecosostenibile
(# 52 / 297)

Senza Olio di Palma
(# 692 / 1879)

Biologico
(# 3.657 / 18.406)

Senza Parabeni
(# 204 / 1.305)

Denominazione
Geografica

(# 1.185 / 4.859)

Materia Prima 100%
Italiana

(# 1.435 / 3.569)

MDD Totale Attributo

Fonte: IRI InfoScan Census®.IRI Dictionary e GS1 Italy Immagino per definizione attributi di prodotto. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018.
1Numero codici prodotto MDD / totali per il singolo attributo presenti nelle categorie del LCC analizzate al lordo delle sovrapposizioni.

1
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MDD – Variazione % delle vendite3MDD – Dimensione della quota e variazione2

La MDD ha fatto delle territorialità e qualità della propria offerta un elemento 
strategico del proprio sviluppo 

Fonte: IRI InfoScan Census®.GS1 Italy Immagino per definizione attributo. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018. 
153 Categorie analizzate con copertura di Immagino su totale e su MDD >60%. 2Quota a valore della MDD e 3Variazione % delle vendite in valore della MDD per l’attributo Denominazione geografica nelle 53 categorie selezionate
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LCC – DENOMINAZIONE GEOGRAFICA1 – Il posizionamento competitivo della MDD – YE 2018
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La MDD sta ottenendo risultati migliori nei prodotti a denominazione geografica 
rispetto a quanto ottiene nella media di categoria  

Fonte: IRI InfoScan Census®.GS1 Italy Immagino per definizione attributo. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018. 
1Top 10 categorie per l’attributo Denominazione Geografica che rappresentano l’89,2% / l’’87,8% dell’attributo sul totale categorie analizzate / MDD.

LCC – DENOMINAZIONE GEOGRAFICA1 – Il posizionamento competitivo della MDD – YE 2018

37,1 

31,0 

28,3 27,9 

21,7 

12,1 

7,3 7,2 
5,4 

2,4 

48,1 

38,5 37,7 

21,2 

40,8 

16,8 

12,3 

8,6 
7,1 

2,1 

Grana Affettati Formaggi
tavola

Aceto Mozzarelle Pasta
semola

Charmat
secco

Vino
Doc/Docg

It

Vino Igp It Spumante
classico

Quota Valore MDD CTG Quota Valore MDD Attributo



© 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 26

Biscotti Merendine

Fette biscottate

Pane lun.cons

CrackersSnack dolci

Pasticceria

Cereali prima 
colazione

Panetti
croccanti

Grissini

Creme 
spalmabili dolci

Pan carré
Olio di semi

Panini

-10

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

110

0 5 10 15 20 25 30 35 40

%
 T

re
n
d
 V

a
lo

re
 M

D
D

 A
tt
ri
b
u
to

Quota Valore MDD Attributo 

La MDD nei prodotti senza olio di palma sta guadagnado significative quote 
di mercato

Fonte: IRI InfoScan Census®.GS1 Italy Immagino per definizione attributo. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018. 
1Top 14 categorie per l’attributo Senza olio di palma che rappresentano il 91,9% / il 72,1% dell’attributo sul totale categorie analizzate / MDD.

LCC – SENZA OLIO DI PALMA1 – Il posizionamento competitivo della MDD – YE 2018
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La MDD sta investendo nell’ampliamento dell’offerta di prodotti in grado di 
comunicare qualità e sicurezza

LCC – La variazione dell’offerta1 – Attributi di prodotto cross-category2 – YE 2018
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Fonte: IRI InfoScan Census®.IRI Dictionary e GS1 Italy Immagino per definizione attributi di prodotto. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018.
1Variazione % della numerica di EAN vendenti MDD / totale per il singolo attributo nelle categorie del LCC analizzate. 2Numero codici prodotto MDD / totali per il singolo attributo presenti nelle categorie del LCC analizzate al lordo delle sovrapposizioni.
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Il posizionamento di prezzo della MDD sostiene le crescite garantendo al tempo 
stesso convenienza

LCC – Posizionamento di prezzo1 – Attributi di prodotto cross-category2 – YE 2018
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Fonte: IRI InfoScan Census®.IRI Dictionary e GS1 Italy Immagino per definizione attributi di prodotto. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. YE: 52 settimane al 28 ottobre 2018.
1Indice prezzo medio MDD / totale per il singolo attributo nelle categorie del LCC analizzate. 2Numero codici prodotto MDD / totali per il singolo attributo presenti nelle categorie del LCC analizzate al lordo delle sovrapposizioni.
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GRAZIE!

Per informazioni…

Information Resources Srl
Via dei Missaglia, 97, 20142 Milano

IRI@IRIworldwide.com
+39 02 52579.1
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