UNA BUONA SPESA vivi verde
PUO CAMBIARE IL MONDO.
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GOOP - LA MISSION -

TUTELARE INTERESSI
ECONOMICI, SALUTE E
SICUREZZA
DELLE PERSONE

SALVAGUARDARE
L’AMBIENTE

FAVORIRE
LA COSCIENZA
CRITICA
DEI CONSUMI

CONTRIBUIRE
ALLO SVILUPPO
DELLA
COOPERAZIONE
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_ larete Coop & altovendente hio tincidenza VENDITE BIO IN COOP 4,3% vs
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g10 Coop n° categorie
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=/>10 ref

“ CATEGORIE presenza BIO ﬂﬂﬂll
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m 6 le categnrle anocinv ALIMENTARI + FRESI:HI con prodotti lllologlcl Gnnn Plu lll un lerzo

delle categorie ha un'articolazione dell'offerta relativamente profonda (> 5 ref es: preparati, conserve frutta, yogurt,
gastronomia vegy, infusi, pasta di semola, alim. Infanzia, ecc.)
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Tutti gli Sono nel
rispetto del regolamento europeo sul hiologico

inoitre GO0 na deciso Volontariamente di

da tutti i prodotti della linea
anche se
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tutti i prodotti hanno
un evidente e
oggettivo, che permette al cliente di
gualificare il prodotto, in modo inequivocabile,
come Quindi
prodotti certificati ECOIAN@l insieme ad
altri prodotti innovativi ad elevato valore
ecologico.
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MONODOS

RIVITALIZZANTE
PROTETTIVA
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SALVAGUARDARE
L'’AMBIENTE




Riduciamo la plastica in tutti I nostri prodotti a marchio




«COOP PER LTAMBIENTE»

DIAMO ALL'AMBIENTE
UNA NUOVA IMPRONTA.
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| NOSTRI IMPEGNI

RIDUZIOMNE PLASTICA da tulti i prodotti a marchio (in asscluto e con
uso di riciclato)

ADESIOME PLEDGING CAMFAIGN DELLA COMMISSIONE EU
(Unica GdO italiana e invitati come best pledger «Circular
Economy stakeholder conference- mar201%):

=  raggiungere nel 2025, con step progressivi, 'utilizzo di 6.400
tonnellate annue di plastica nciclata al posto della vergine

IMBALLAGGI] RICICLABILI/COMPOSTABILI/RIUTILIZZABILI (NO
INDIFFERENZIATA)

- prodotti linea Viviverde entro fine 2019
= tuttii predetti a maichio Coop entre fine 2022

ELIMINAZIONE MICROPLASTICHE AGGIUNTE IN COSMETICI E
DETERGENTI A MARCHIO COOP

RILANCIO POLICY PACKAGING COOFP

= SEMPLIFIC AZIONE GEMERALE

= RIDUZIONE QUANTITA" ASSOLUTA DI MATERIALE

= RAPPORTO PESO PACK VS PRODOTTC

= USO DI MATERIALI RICICLATI wvs OMOLOGH! VERGINI

= USO DI MATERIALI RICICLABILI (PREFERIRE MOMNOMATERIALE)

= USO DI RICARICHE COME ALTERNATIVA Al MATERIAL VERGINI
« CONFEREMA ETICHETTAGGIO INFORMATIVO




LA SCELTA DEL PACKAGING

LA SCELTA DELL'IMBALLAGGIO CON IL MINOR IMPATTO AMBIENTALE DEVE CONSIDERARE NELLA
PROGETTAZIONE TUTTI | POSSIBILI FATTORI CHE POSSONO INFLUENZARE LA SCELTA
CONSIDERANDO ANCHE FUNZIONALITA E COSTI NONCHE, IN UN’OTTICA PIU 1A, ANCHE E
SOPRATTUTTO LO SPRECO DI PRODOTTO %

®
Le scelte di packaging devono essere supportate da dati oggettivi
(specifici studi LCA, anche semplificati (valutazione del ciclo di vita-analisi

del ciclo di vita) che considerino i vari prodotti e le variabili ad essi
correlate mmmmm) rischio green washing o scelte errate alto

LA PLASTICA E’ CERTAMENTE DA RIDURRE MA NON DA DEMONIZZARE,
SE SI PUNTA SULLA RICICLABILITA’ , SULLECONOMIA CIRCOLARE E SE SI
CONSIDERA ANCHE IL SERVIZIO AL CONSUMATORE




CONVENIENZA DOPPIA COOP

4 CONVIENE
CONVIENE A TE ﬂ . ALUAMBIENTE

39

Capzuk per caffe

Macchina per
caffé espresso
flor flore Coop

compostabll® flor fiore Coop
S 'Secondo b morma UNIEN 13432

La macchina per caffe fior fiore e la 1° venduta in rete Coop

Un consumo di oltre 40 milioni di caffe espresso all’'anno



Flaconi con plastica
riciclata* fino al

100%

Detergenza stoviglie in un anno oltre 6 mio di flaconi venduti (Vivi verde e Casa Coop) —

Vivi verde trend +15%
L co 2



vincitore al “PLMA’s International
Salute to Excellence Awards” 2018

In puro cotone biologico

Pack sostenibile:

carta prodotta con cellulose
provenienti da foreste controllate e
certificate;

bustine e confezione in bioplastiche

Vendite raddoppiate



l vincitore al “PLMA’s International Salute to
Excellence Awards” 2016

& f"[o’\:{ ge 1\1:; : con materia prima proviene dagli scarti della

ABAY 01 Oz { lavorazione dell’orzo (italiano)
completamente biodegradabile, smaltibile
insieme ai rifiuti umidi

Vendite stabili



Da 26 anni Coop lotta per ridurre 1 Pesticidi




Coop promuove P’agricoltura di precisione e rilancia la strategia di riduzione dei pesticidi avviata 26 anni fa con la
raccolta di firme “Disarmiamo i pesticidi” e da oggi con la progressiva eliminazione di 4 molecole controverse (tra
cui il glifosato) per il loro impatto ambientale.

La decisione e parte integrante dell’impegno di Coop a tutela dell’ambiente.

Nei reparti ortofrutta dei 1100 punti vendita Coop arrivano da maggio le ciliegie completamente libere dal campo alla
tavola dai quattro pesticidi, la prima di 35 filiere di ortofrutta a marchio Coop che saranno progressivamente coinvolte
nell’ulteriore riduzione dei pesticidi, fino all’eliminazione, per un totale di 116 fornitori e di oltre 7000 aziende agricole.
15 le colture interessate nel corso del 2019, tra cui ciliegie, meloni, uva, clementine.

Tutte le famiglie di prodotti ortofrutticoli a marchio Coop saranno a regime entro 3 anni per un volume complessivo
di oltre 100.000 tonnellate di prodotti coinvolti. O
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UNA BUONA SPESA
PUO CAMBIARE IL MONDO.
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