
Bologna 7 novembre 2019

Sostenibilità 
concreta secondo 

Coop

Carmen Quatrale





SOSTENIBILITA’, CRESCE LA SENSIBILITA’
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COOP - LA MISSION -



PRODOTTO COOP. L’IMPEGNO AMBIENTALE NEL TEMPO 

1992anni 80 1995 1999

2000 2002 2009

1994

2004 2006

2012 20152012 2018

Inizia la vendita dei 

prodotti provenienti da 

agricoltura biologica.

Primi pdt bio a marchio 

fornitore in ortofrutta

Detergenza casa in flaconi 

con 35% di plastica 

riciclata e ricariche

Marchio fantasia 

BIO in OF "Naturali 

Biologici"

Lancio primi pdt

BIO Coop: cereali e 

oli semi spremitura

Lancio 

Tuttocasa Coop 

Ecolabel EU

Lancio linea Coop 

"da Agricoltura 

Biologica"

Nascono i brand 

Coop  bio-logici ed 

eco-logici

Lancio U&G in PLA 

biodegradabili e 

compostabili

Adozione per alcuni 

prodotti confezioni 

PLA e Mater-bi

eco-logici  e bio-

logici diventano 

vivi verde Coop

Linea cosmetica 

con ingredienti di 

origine naturale

Primi prodotti a base 

di proteine vegetali

Lettiera Gatto 

ecologica a base 

di scarti d’orzo

Personal care 

naturale 

certificato Natrue

2017

Assorbenti con 

cotone bio e 

packaging 

biodegradabile



La rete Coop è altovendente bio (incidenza VENDITE BIO IN COOP 4,3% vs 3,0% 
VENDITE BIO GDO) e la MDD Coop è il principale driver (incidenza prodotto COOP 
BIO su TOT BIO 55,3% vs 42,1% PLT BIO).

COOP BIO. FORZA DELL’INSEGNA E DEL PRODOTTO COOP

# ref

702

635 VIVI VERDE BIO

33 CRESCENDO BIO

13 SOLIDAL BIO

10 D'OSA BIO

9 BENESI BIO

2 FIOR FIORE BIO

coop bio



COOP BIO. COPERTURA ASSORTIMENTO.

CATEGORIE/ref BIO Coop n° categorie

1 ref 11

2-4 ref 20

5-9 ref 11

 =/>10 ref 6
CATEGORIE presenza BIO Coop 48

GROCERY AL+FRESCHI (48/86 CATEGORIE)

Sono 48 su 86 le categorie GROCERY ALIMENTARI + FRESCHI con prodotti biologici Coop. Più di un terzo 

delle categorie ha un’articolazione dell’offerta relativamente profonda (> 5 ref es: preparati, conserve frutta, yogurt, 

gastronomia veg, infusi, pasta di semola, alim. Infanzia, ecc.)



Fonte: BrandStatus Coop – SITA 2018

93% conosce vivi verde 

87% acquista prodotti vivi verde 

Aspetti chiave per la scelta: 

QUALITA’ E RISPETTO
PER L’ AMBIENTE

Economics
Vivi  verde ha un’incidenza 

sul totale vendite prodotto 

Coop superiore al 9%.

Oltre il 55% del totale 

vendite valore BIO in Coop 

è realizzato da Vivi verde e 

altri brand Coop BIO.



Nel non alimentare, tutti i prodotti hanno 

un “plus ecologico” evidente e 

oggettivo, che permette al cliente di 

qualificare il prodotto, in modo inequivocabile, 

come “rispettoso dell’ambiente”. Quindi 

prodotti certificati Ecolabel insieme ad 

altri prodotti innovativi ad elevato valore 
ecologico.

Tutti gli alimentari sono biologici nel 

rispetto del regolamento europeo sul biologico 

Inoltre Coop ha deciso volontariamente di 

escludere da tutti i prodotti della linea gli 
aromi, anche se naturali e privilegiare 

ricette semplici con minor 
numero di additivi 

DUE ANIME



…prodotti cosmetici certificati 
Natrue, assorbenti eco, caraffa filtrante, 
detergenza sfusa, detergenza e carta

Ecolabel, lampadine LED, linea ufficio 

eco, sacchetti in mater-bi, stoviglie
biodegradabili e compostabili in pla, 
terriccio orto, lettiera gatto
vegetale …

NONFOOD_ECO

600
referenze

farine speciali, alimenti 
integrali, prodotti base kamut®, 

pasta semola, all’uovo, farro, alimenti 
VEGetali, confetture, sementi e 

piantine aromatiche, gelati, carni 
avicole, conserve e succhi, zuppe 
fresche, semi benessere, birra, 

salmone, zenzero e curcuma
freschi, yogurt latte-fieno… C

IB
O

 B
IO

175
referenze

Chimica

75
referenze



NONFOOD_ECO

+ 6% trend 

a valore





Riduciamo la plastica in tutti i nostri prodotti a marchio









Detergenza stoviglie in un anno oltre 6 mio di flaconi venduti (Vivi verde e Casa Coop) –
Vivi verde trend +15%



vincitore al “PLMA’s International 
Salute to Excellence Awards” 2018 

In puro cotone biologico

Pack sostenibile: 
carta prodotta con cellulose 
provenienti da foreste controllate e 
certificate;
bustine e confezione in bioplastiche 

Vendite raddoppiate



vincitore al “PLMA’s International Salute to 
Excellence Awards” 2016 

con materia prima proviene dagli scarti della 
lavorazione dell’orzo (italiano) 
completamente biodegradabile, smaltibile 
insieme ai rifiuti umidi

Vendite stabili



Da 26 anni Coop lotta per ridurre i Pesticidi



Coop promuove l’agricoltura di precisione e rilancia la strategia di riduzione dei pesticidi avviata 26 anni fa con la

raccolta di firme “Disarmiamo i pesticidi” e da oggi con la progressiva eliminazione di 4 molecole controverse (tra

cui il glifosato) per il loro impatto ambientale.

La decisione è parte integrante dell’impegno di Coop a tutela dell’ambiente.

Nei reparti ortofrutta dei 1100 punti vendita Coop arrivano da maggio le ciliegie completamente libere dal campo alla
tavola dai quattro pesticidi, la prima di 35 filiere di ortofrutta a marchio Coop che saranno progressivamente coinvolte

nell’ulteriore riduzione dei pesticidi, fino all’eliminazione, per un totale di 116 fornitori e di oltre 7000 aziende agricole.

15 le colture interessate nel corso del 2019, tra cui ciliegie, meloni, uva, clementine.

Tutte le famiglie di prodotti ortofrutticoli a marchio Coop saranno a regime entro 3 anni per un volume complessivo

di oltre 100.000 tonnellate di prodotti coinvolti.







Grazie


