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AGENDA

 Gruppo Carrefour: sostenibilità & packaging 

 Survey imballaggi MDD

 Carrefour Italia: progetti in corso
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Far bene il nostro mestieri ed esserne fieri!

TEMI CSR

PUNTI VENDITA PRODOTTI

PARTNER COLLABORATORI

 Spreco alimentare
 Riciclaggio rifiuti
 Riduzione consumi energetici
 Riduzione imballaggi
 Mobilità sostenibile

 Biologico
 Pesca sostenibile
 Agroecologia
 Protezione dell’ambiente
 Benessere animale

 Legame diretto con la produzione
primaria
 Prodotti locali del territorio
 Benessere e Nutrizione
 Ampia scelta di prodotti sostenibili

 Diversità 
 Formazione e sviluppo talenti
 Comunità aziendale
 Salute e Sicurezza
 Welfare
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2 impegni del gruppo Carrefour

Diminuire del 5% la quantità di imballaggi 
immessi sul mercato entro il 2022 rispetto al 2018

Packaging 100% riciclabili, riutilizzabili o 
compostabili di tutti gli altri prodotti a marchio 
Carrefour entro 2025
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Uno strumento di segnalazione e due indicatori per
monitorare l'avanzamento degli impegni

Diminuire del 5% la 
quantità di imballaggi 
immessi sul mercato 
entro il 2022 rispetto al 
2018

Packaging 100%
riciclabili, riutilizzabili 
o compostabili di tutti 
gli altri prodotti a 
marchio Carrefour
entro 2025

• Quantità di imballaggi 
immessi sul mercato (espresso 
in tonnellate)

• e ponderato per il numero di 
UVC venduti (espresso in 
g/UVC)

• Quota di imballaggi riciclabili 
messa su mercato (espresso 
in% dei riferimenti del prodotto a 
Marchio Carrefour riciclabile o 
compostabile)
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Rimozione della plastica sull’OF CRF BIO

Abbiamo sostituito gli imballaggi in plastica con banner 
per banane, cetrioli, finocchi, zucche, porri, finocchi e 
ravanello nero.

Attualmente stanno testando nuove soluzioni:
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Responsabilizzare il consumatore

In 5 nazioni in cui Carrefour è presente (Francia, 
Belgio, Spagna, Polonia e Taiwan), il cliente può 
portare contenitori per alimenti in punto vendita 
direttamente da casa per i reparti serviti di 
gastronomia e pescheria

Responsabilizzazione del consumatore con 
coinvolgimento diretto sulle proprie modalità di 
decidere di contribuire alla salvaguardia del pianeta.
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Survey imballaggi MDD: obiettivi

 Mappare i prodotti a marchio CRF e 
CRF BIO per quantificare e 
caratterizzare l’imballaggio 
primario e secondario dei rifiuti 
solidi

 Promuovere soluzioni di imballaggi 
più rispettosi dell’ambiente
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Survey imballaggi MDD: metodo

Working
TOOL

Mappatura Mailing
Data 

Analysis

Piani 
di 

Azione

31/10/2019



10

Survey imballaggi MDD: risultati

Med. Peso UV 2017 
(g/UV)

Med. Peso UV 2018 
(g/UV)

47,61 45,59

Med. Peso UV 2017 
(g/UV)

Med. Peso UV 2018 
(g/UV)

16,50 16,63

SCATOLAME

FRESCO
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Survey imballaggi MDD: piano d’azione

Informare per effettuare in modo corretto la raccolta 

differenziata

Imballaggio riutilizzabile, riciclabile o compostabile: 

Sostituire gradualmente la plastica non riciclabile con materiali 

alternativi

Riduzione: Utilizzare la giusta quantità di imballaggio o 

vendita di prodotti sfusi
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Linea ORTOFRUTTA CRF BIO 
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Linea SUCCHI CRF: dal PET al TETRA PRISMA
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Linea LATTE FRESCO CRF: dal PET al RPET
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Linea AMMORBIDENTI CRF: dal PET al RPET
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SUCCO DI LIMONE CRF: dal PET al RPET
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Linea Scottona FQC: nuovi sviluppi 



Grazie per l’attenzione


