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I risultati del comparto del Largo Consumo Confezionato nel 2020 sono 

fortemente influenzati dalla pandemia

LCC 2020

+8,7%
Trend in Valore

+9,6%
3Trend in Valore 

MDD

27,4% 
(-1,9)

2Promozionalità

(delta)

-3,5%
4Trend NMR

+1,0%
1Inflazione 

del Basket

Fonte: IRI Liquid Data® e Infoscan Census®. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa Persona + Discount + Petshop Tradizionali + Petshop Catene + Online.
1Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa Persona + Discount. 2Ipermercati + Supermercati + Specialisti CP. 3Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 1Trend NMR dicembre 2020 vs dicembre 2019.
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Durante il lockdown gli italiani hanno riscoperto la prossimit¨ e lôonline, ma la 

crescita è spiegata da supermercati e discount

LCC ïIndice vendite a valore 2019 = 100 ïContributi alla crescita delle vendite1

Fonte: IRI Liquid Data® e Infoscan Census®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo + Specialisti Casa Persona + Petshop Tradizionali + Petshop Catene + Discount + Online.
1Punti percentuali di variazione rispetto allôanno precedente. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020.

7,01 pti (81%)
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Nel 2020 la MDD raggiunge la quota del 20% superando gli 11,8 mld di fatturato

LCC ïFatturato in mioú e Quota Valore della MDD ï2015-2020
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Å Dal 2015 la MDD ha guadagnato 2,1 

punti di quota con un incremento 

delle vendite del +34,4%

Å Nel 2020 il fatturato ha superato gli 

11,8 mldú. La quota cresce di +0,6 

punti ( >20,8 mldú includendo tutti 

i canali).

Å Nei mesi di Lockdown, quota della 

MDD > 20

Å Quota sempre in crescita (eccezione 

estate)

NatalePasqua

Fonte: IRI Liquid Data®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. Anni 2015-2020. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020.

LCC ïQuota Valore della MDD e Delta punti quota ïMesi 2020
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La quota della MDD è inversamente correlata alla superficie dei punti di vendita.

Superstore e Supermercati sono i canali dove si rafforza la quota di mercato

LCC ïIl posizionamento competitivo della MDD nei canali / format ï2020 

Fonte: IRI Liquid Data®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020.
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Il Canale Online raddoppia la propria quota rispetto al fisico (2,1% vs 1,0%) 

trainato da crescite a 3 cifre. La MDD ha una quota superiore e cresce
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24,0 
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LCC ïVendite e evoluzione del canale ONLINE 

ï2020

+0,6
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1.3Mld +121,8% 2,1%
32 +1,3
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Dic 20 vs 19: +141,9%        Quota 2,7 (vs 1,2 nel 2019)

LCC ïLa quota della MDD a parità di 

perimetro1ï2020

Fonte: IRI Liquid Data®. Totale Generalisti Online. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020. 1Quota MDD Online nei Retailer Tradizionali operanti nel canale Online.2Variazione % vendite canale Online. 3Quota canale Online vs Offline.
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Emilia Romagna e Toscana sono le roccaforti della MDD. La MDD rimane 

debole al Sud anche se alcune regioni stanno iniziando a colmare il gap.

LCC ïIl posizionamento competitivo della MDD nelle regioni italiane ï2020 
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Fonte: IRI Liquid Data®. Ipermercati + Supermercati + Libero Servizio Piccolo. 2020: 52 settimane al 27 dicembre 2020.


