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MARCA DIGITAL SESSION 2021:
OLTRE OGNI ASPETTATI VA | L SVENC&ESSO DELLSG

Bologna, 26 marzo 202IMARCA DIGITAL SESSION é stata la risposta di Marcabybologralf&dimitazioni

che la pandemia la imposto (e continua a imporre), allo svolgimento in presenza delle manifestazioni fieristiche.
Una piattaforma digitale di incontro fra produttori e la filiera della grande distribuzione organizzatata dal
knowhowde g | i organizzatori del |l > event o di riferimento
prossima edizione fisica.

La risposta del mercato a MARCA DIGITAL SESSION é andata oltre ogni aspettativa:

220aziende produttrici MDIO(Marca del Distributorepartner presenti—4.000 incontrirealizzati
9.000 presenze- 175buyer stranieri diimportanti insegne estere-
o/Er RSIEA 2LISNI G2NRA SaisS freafadN@$y A Sy iA RIffQ
preserti anche insegne daresto Europa, USA, Canada, Sud America, Asia e Medio Oriente
100 buyer italiani delle insegne top d€bmitato di MarcabyBolognaFiere

Numeri decisamente soddisfacenti per gli organizzat@dlognaFiere in collaborazione con ADkhe hanno
|l avorato alla realizzazione della prima edizione
avvalendosi del contributo di una rete di agent.i op

Gli incontri tra le 325 Aziende partecipanti (80% italiane) e idp&atori della grande distribuzione, assumono

un rilievo strategico, considerando che la maggior parte di quesgtingerano finalizzati alla definizione di
accordi di partnership per realizzare prodotti a marchio di distribuzidre.studio realizzat da ADM e The
European House Ambrosetti per MarcabyBolognaFiere (presentato il 24 marzo nel corso di MARCA DIGITAL
SESSION 2021) ha infatti evidenziato che la filiera di fornitura industriale della MDD segue logiche di
collaborazione strategica di lungeniodo: nel 98% dei casi le relazioni di fornitura durano piu di due anni e quasi

il 50% delle aziende MDD partner oggi ha un contratto di fornjtwa la Distribuzione Modernauperiore agli

8 anni.

Il risultato economico di queste trattative potrebbe quindi rappresentare, per le MDD Partner partecipanti,
un'interessante opportunita economica, come conferm
dalla piattaforma di BolognaFiereséata di circa 18 minuti, lasciando presupporre che molti dei corasitiati

possano auspicabilmente portare a ulteriori trattive in occasione della fiera fisica, quando potranno essere
presentati anche i prodotti oggetto dei possibili accordi.

La fote azione di internazionalizzazione promossa da BolognaFiere sui buyer delle insegne internazionali ha
trovato una risposta molto positiva da parte dei buyer esteri,ilJ¥&tecipantial progetto, a testimonianza

del |l " interesse c h eiallgualitaidepmdoti made imelyfccaad enoman f ood) .
al | e f i e, speciabztate nelassMD®praxluttori italiani siano sempre presenti in forza: i molti incontri
effettuati a MARCA DIGITAL SESSION lasciano ben sperareaghende italiane riescano a conservare la
leadershimella graduatoria europea per la realizzazione dei prodotti a marca privata delle insegne internazionali,
nonostante la pandemia abbia impedito lo svolgimento di molti di questi eventi specializzati.

“Abbiamo ritenuto fosse importante dare alle imprese e agli operatori nuove opportunita di incontro in un periodo
in cui queste continuano a essere preclgsdichiara Gianpiero Calzolari, presidente BolognaFiérgsultati
ottenuti da MARCA DIGITAL SEXN e la significativa adesione di buyer internazionali consolidano la



consapevolezza che la manifestazione, leader a livello nazionale, riscuote un crescente interesse anche presso i
buyer internazionali, la cui presenza & andata costantemente aumenta®lé O2NE 2 RS3IE A FyYyA D
ci proietta verso una MarcabyBolognaFiere a forte vocazione internazionale, in grado di offrire nuove e solide
opportunita di business alle imprese. Il nostro impegno € gia indirizzato verso questo obiettigndehn& ancora

LIAG LISNF2NXYEFYyGS €1 LI NGSOALITAZ2YS Fffl CASNI=Z O2y f

! yI Y2 RS NJY I-didhiara Narkch Beddni Regidente AD&un valore per il Paese per dare un servizio
sicuroe2 Yy @SYASYydS A OAGUGIRAYA S LISNJ a2aidSySNB Af arad
hanno bisogno di trovare sbocchi di mercato su tutto il territorio nazionale. Il successo di questa sessione digital di
Marca € la conferma che abbianmboccato la giusta strada, ovvero quella del dialogo e del confronto costante

tra la stragrande maggioranza delle imprese agricole, industriali e distributive che vogliono lavorare e competere
in modo corretto e sostenibile. La considero di buon audpil@dNJ A £ F dz(i dzNR ¢ @

Nell " ambito di MARCA DI GI TAL SESSI ON si sono tenuti
convegnistici di scenario che ogni anno MarcabyBolognaFiere propone. 3 A A
I 24 marzo il convegnd I £ £t QSYSNHSVY | | I il coniributo yi&lA Rlarca geh DiskiukoreA £ S

(organizzato da ADM in collaborazione con The European Houbeosett) ha analizzato Iperformancedella

Marca del Distributore con un focus sulla sostenibilita nel mercato italiasecdindo appuntamental 25 marzo,

La Marca del Distributore guida il rilancio sostenibile in Italia e in Eurgpalistributori e i produttori in azione
(organizzataviarcabyBolognaFiere e ADM in collaborazione con IRi e IPLC) ha analizzato i driver alia base delle
performanced e | | ' u | t irapportodra MDD e Sosterlibilita.

Volendo ampliare e rafforzare il dialogonla grande distribuzione internazionale, per avvicinarla sempre piu a
MarcabyBolognaFiere, & stata condotta (in collaborazione con IPla&mmey sullo scenario europeo della MDD

(che ha coinvolto 50 retailer europepresentata il 25 marzoghe ha raccolto anchel@ine case history

embl ematiche del |l ' i mpor t acanfeanarsiduaradaemeayso detle indiagihi comdotteo s t e |
da ADM e TEHA. L’interesse per queste testimonianze
prossima edizione fisica di MarcbyBolognaFiere.
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